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Pozadi a cile vyzkumu

AMSP CR sdruZuje na oteviené, nepolitické platformé malé a stfedni podniky
a zivnostniky i jejich organizace z celé Ceské republiky.

Ve spolupraci se svymi partnery AMSP CR priibéiné realizuje projekty cilené na aktualni
otazky ve své oblasti plsobeni, podporované vyzkumy trhu. Cilem je ziskani validniho
obrazku o dané problematice a moznost dalSi prace s témito vystupy.
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Metodika

Kvantitativni ¢ast Kvalitativni cast
o Metoda Online dotazovani pomoci L
. Individualni rozhovory
sbéru panelu Populace.cz
e Cilova T . .
%’ ' Populace (18 - 65 let) Lokalni producenti potravin
skupina
@ Velikost :
5 rozhovort
P 4 vzorku

St’andardlzc.)vany A E Rozhovory o délce 60 minut
délce 12 min.

Ipsos
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Hlavni zavery

Ipsos



Nakupovani v
supermarketech -
Casto

Kvalita
farmarského
zbozi

Preference
ceskych produktt




Hledani informaci ohledné lokalnich
producentu:

INTERNET RODINA

50 % 35%

Péstovani
vlastnich plodin

Vyroba vlastnich
produktt
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Kde a jaké potraviny ke
konzumaci lidé nakupuiji?

Ipsos



9

Velka ¢ast populace CR déla nejéastéji nakupy ve velkych obchodech. ‘s
Farmarské a regionalni trhy a maloobchody ale maji své misto na trhu.

AMSP C€R
Q1. Jak casto nakupujete potraviny a spotrebni zboZi v ndsledujicich typech obchodi?
. 7 o . ’ L4 L4 V oee ’ '
V jakém typu obchodut lidé nakupuji nejéastéji? el \'
(lokalni reznictvi,
(Tesco, Billa)  soukromé pekafstvi) (Jednota, Coop)

Supermarkety a Malé obchody v Stfedné velké Fa.rm?rsI,(e
hypermarket misté bydlisté obchod ESnER] a regionalni trhy
yp y y y a maloobchod

100% -~ 5
12 W Velmi ¢asto
80% A 32
39 H Obcas
60% - Ifomentar AMSP CR:
Prdzkum potvrzuje trend
Ztidkakdy poslednich let, kdy
40% - zékaznici vedle ndkupt v
) supermarketech
Vibec vyhleddvaji malé obchody,
20% - a to zejména s ohledem na
) jejich dostupnost,
H Nevim specializaci a originalitu
0% _ . T | | —

produktt
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2/3 Cechii se pfi ndkupu potravin snazi najit dobry pomér ceny a kvality.
Presto ale vice lidi hledi na kvalitu, coz se neda fici napf. o obleceni nebo @
doplncich do domacnosti, kde je cena rozhodujici.

Q2. Kdy? se zamyslite nad tim, jak nakupujete. Ktery z ndsledujicich vyrok( Vs pro dany typ zboZi nejvice vystihuje?

AMSP CR

Rozhoduji se lidé na zakladé ceny nebo kvality?

(nddobi, obrazy atd.) (elektrospotrebice atd.)

Doplrikové zbozi Obleceni a Kosmetika T Spotrebni zbozi
do domacnosti modni doplnky do domacnosti

o
oo 7 - “ 8 | B Cena rozhoduje
80% A
60% A Cena i kvalita jsou dUlezZité
40% 7 Kvalita rozhoduje
20%
0o B Tento typ zboZi nenakupuiji

Komentai AMSP CR: To, e ve viech produktovych skupinach previada pomér kvalita/cena, je ocekavané, ale dileita je i informace, Ze v pfipadé potravin
¢tvrtina zakaznikd povaZzuje za rozhodujici faktor pouze kvalitu. Malé obchody, nabizejici originalitu a kvalitu, byt ve vys$sich cenovych relacich, maji
prokazatelné Sanci uspét.

10 Ipsos pro AMSP_Lokalni suroviny a produkty_2016 E



Pro vétsi polovinu je také dulezité, zda je vyrobek oznacen certifikaci nebo g
se jedna o tuzemsky vyrobek. Samotni producenti lokalnich produktti ale

v certifikaci neveri.

AMSP CR

Q3. KdyZ nakupujete potraviny, sledujete, zda vyrobek splriuje napfiklad néjakou certifikaci, pripadné je oznacen jako tuzemsky vyrobek?

Sleduiji lidé pri ndkupu potravin rizné certifikace?

PODLE PRODUCENTU NE VSECHNA
OZNACENIi PRODUKTU HRAJI ROLI

Pro zdkazniky je rozhodujici lokalni pGvod.
Konzumenti znacky mnohdy neznaji.

,»T0 je k nicemu. Lidi ty znacky nevnimaji, to mad kaZdy
druhy vyrobek. A lidi nevédi, co to znamend. O tomhle
to neni, Ze by to délalo reklamu. Potrebujete pribéh, a
to si musi kaZdy délat sam.” Firma Konecné vyvar

Komentai AMSP CR: Je patrné, ze u
mens'chvpro,dejcu nebo u provozoven ,Zdklad je ten, Ze to miZou ochutnat, daji
farmarského typu sehrava mimo . 9 A p
si dohromady, Ze je to zdravé, za dobrou

originality svoji ulohu i schopnost ki ich. KI Coskd
prokdzat, Ze vyrobek, ktery se evidentné cenu, tak je to na nich. Kiasa, Ceska

56% B Ano neprodava nijak masové, splfiuje i potravina, to je na nic. Tam zdleZi kdo a
Ne hygienicka, zdravotni nebo bezpetnostni jak to vyrabi.” Firma Syry Melcher
kritéria.
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Kvalita farmarskych a regionalnich vyrobkt je vnimana obecné velmi e
pozitivné, bariérou pro jejich castéjsi nakup je predevsim jejich
nedostupnost, pripadné vyssi cena.

Q5. Uvedl/a jste, Ze nakupujete na farmdfskych a regiondinich trzich ci Q4. Z jakého divodu nenakupujete na farmdrskych a regiondinich trzich
maloobchodech? Rekla byste, Ze takové vyrobky jsou ve vétsiné pripadu: &i maloobchodech?

AMSP CR

Jak lidé hodnoti vyrobky z farmarskych a regionalnich trh(? Proc lidé nenakupuji na farmarskych a regionalnich trzich?

n=632 n=157
Nejsou v blizkosti mého bydlisté
nebo o tom prinejmensim nevim.

V porovnani s produkty
z béinych obchod jsou:
5%

0 B mnohem kvalitné;si p : DU
43 . , S Vyrobky zde jsou drazsi nez jinde.
B 0 néco malo kvalitné;si
pfiblizné stejné kvalitni
B 0 néco mélo méné kvalitni Mam vlastni zdroje (vyradbim/péstuiji si
B mnohem nekvalitngjsi sam/a nebo mam svého dodavatele)
E Nevim
Zbozi stejné kvality a pivodu koupim i ve
38(y Komentar AMSP CR: Hlavni bariéra neni cena, ale standardnich obchodech
o dostupnost farmarskych produktl. To je dilezita
infornmace jak pco h!edérll' dalSich Iokalit.farmévfskych Nevérim kvalité VerbkCI, které
trha, tak pro rizné dalsi formy marketingu téchto

vyrobka. se tam prodavaji
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Akce zamérené na konzumaci a ochutnavani jidel, kde je mozné také g
propagovat lokalni produkty, Casto navstévuji mladi lidé ve velkych méstech.

AMSP CR

Q15. Navstévujete Food festivaly, gastro veletrhy a vystavy Ci pikniky organizované pro sirsi vefejnost?

Navstévuji lidé akce zamérené na konzumaci a ochutnavani jidel?

Food festivaly a podobné akce navstévuiji
predevsim lidé ve véku 18 — 34 let a lidé
s vysokoskolskym vzdélanim.

Nejcastéji takové akce navstévuji lidé
v Praze. Cas od ¢asu na né v hlavnim mésté
zajde az 45 % lidi. Hojné je navstévujii lidé v
Pardubickém, Jihoceském, Olomouckém a
Plzenském kraji.

B Ano, pravidelné

4% W Ano, ¢as od ¢asu

33%

Ne
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Zabyvaji se lidé
puvodem a kvalitou
potravin?

Ipsos



Po ptivodu surovin se Cesi v restauracich neptaji, nepovazuiji to za daleZitou ‘g
informaci. Nékterym je takovy dotaz dokonce hloupy.

AMSP CR

Q22. Kdy? Vly osobné navstivite nékterou z restauraci v Ceské republice, fekl/a byste, Ze.....A pro¢ ne?

Proc se lidé NEzabyvaji v ¢eskych restauracich slozenim pokrmu?

7 % nenavstévuje restaurace v CR

Protoze:
Neni to pro mé dulezité/nezajima mé Protoze:
pavod potravin. Je mi to jedno.
Jim to, na co mam chut. Persondl by mi stejné nemusel fici pravdu.
Restaurace mé o tom neinformuiji. Nepfijde mi to vhodné/stydim se.

Dulezita je kvalita, ne pavod. Personal to nevi

Je to draZzsi. , , ]
Jim to, na co mam chut.

Nemam jistotu, Ze jsou opravdu ceské.
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Ti, kdo v ceskych restauracich prednost potravinam z ceskych surovin ‘g
davaji (38 %), chtéji podpofrit mistni producenty a ceské potraviny povazuji 4

AMSP CR
za kvalitné;jsi.

Q22. Kdy? Vly osobné navstivite nékterou z restauraci v Ceské republice, fekl/a byste, Ze.....A pro¢ ano?

Proc se lidé zabyvaiji v ¢eskych restauracich slozenim pokrma?

7 % nenavstévuje restaurace v CR

Davam prednost potravinam Neptam se po plivodu potravin a ani pro mé

z &eskych surovin. neni dllezité, zda jsou ¢eského plvodu.

Protoze: Ptam se po pdvodu potravin a surovin, ze
Chci podporovat éesky trh a lokdlni kterych je jidlo pfipraveno.
producenty.

Protoze:

Zajima mé to/chci byt informovan.

Jsou kvalitni.

Jsou Cerstvé. Chci kvalitni jidlo.

Vim, co jim a kde to bylo vypéstovéno. KomentaF AMSP CR: Je vidét, 7e ma Chci podporovat ceske
smys| propagovat aspekt socialni producenty/zemédélce.
Maiji lepsi chut. odpovédnosti, tedy, ze zakaznik . ) )
spotfebou lokélnich vyrobkd podporuje i Chci Ceské potraviny.

své okoli nebo oblast, kterou navstévuje.

Nechci potraviny z nékterych zemi. E
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Vice neZ v restauracich resi lidé ptvod potravin pti nakupu u prodejcu.
Pro 1/5 lidi je velmi dilezité, zda se jedna o ceské suroviny ¢i produkty.

Q6.Do jaké miry je pro Vds béhem rozhodovadni o ndkupu zboZi diileZity

fakt, Ze jsou dané produkty vyrobeny v CR ¢i z Eeskych surovin?

Preferujete pfi nakupovani ¢eské produkty? n=801

43%

4%

M Je to velmi dllezZité

B Spise to je dllezité

21%

Spise to neni dllezité
Vibec to neni dilezité

B Nevim, nedokazi fici

17 Ipsos pro AMSP_Lokalni suroviny a produkty 2016
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AMSP CR

Q7. Jak &asto Vly osobné nakupujete produkty vyrobené v CR ¢i
z Ceskych surovin?

A jak casto je nakupuiji?

38%

&

)

8%

KomentaF AMSP CR: Zde sehrava svoji .
B Velmi Casto

roli fakt, Ze zakaznik v maloobchodé

vyrobky vidi, v mnoha pfipadech jsou i 51% B Obdas
oznaceny jako lokdlni a jsou Sikovné
nabizeny, zatimco v restauraci host Ztidkakdy
surovinu nevidi. Faktem je ale i to, Ze Vibec

provozovatelé restauraci lokalni
potraviny neuméji ptilis nabizet.

B Nevim E



Z ceskych produktti se nejcastéji kupuji potraviny urcené pro dalsi
zpracovani nebo nékteré potraviny urcené pro konzumaci, jako jsou
napriklad mlécné vyrobky nebo pecivo.

Q10. Jaké ceské produkty i produkty vyrobené z ¢eskych surovin kupujete nejcastéji?

AMSP CR

Jaké produkty z ¢eskych surovin lidé nakupuji nejcastéji?

2 % nevi

Potraviny uréené pro  Potraviny uréené Ovoce ¢i zelenina

Rukodélné Kosmetika
dalsi zpracovani pro konzumaci produkty
(nap¥. mouka, vejce, (napf. syry, pivo, (napf. pletené kosicky,
maso...) marmelady, med...)

domaci dievarské vyrobky)

18 Ipsos pro AMSP_Lokalni suroviny a produkty_2016




Jednim z hlavnich dlivodt, proc lidé nakupuji produkty z ¢eskych surovin, je ‘S
snaha podpofit mistni vyrobce a producenty. Lidé také chtéji mit povedomi L
o pavodu potravin, které konzumuiji.

Q8. Uvedl/a jste, e nakupujete produkty vyrobené v CR &i z Eeskych surovin. Z jakého divodu nakupujete tento typ produkti?

Pro¢ lidé NAKUPUJ[ ¢eské suroviny a produkty?

Chci podpof¥it mistni vyrobce a Nechci podporovat zvysSovani
producenty uhlikové stopy pfi prepraveé

produktl z dalekych zemi
Chci mit jistotu, od koho dany

produkt pochazi Produkty jsou zaru¢ené Cerstvé
Tyto produkty jsou levnéjsi nez
ostatni produkty

Komentai AMSP CR: Zajimavé je, Ze socialni aspekt
podpory lokalnich producentt je pro zakazniky

dllezitéjsi nez védomi o plivodu zbozi. Mira jistoty, - o
odkud potraviny pochézi, je pfesto daldim klicovym Nevim, nedokazu fici
parametrem pro rozhodovani.

19 Ipsos pro AMSP_Lokalni suroviny a produkty_2016 E

Tyto produkty jsou
kvalitnéjsi nez ostatni
produkty




Na druhou stranu jsou tyto potraviny pro cast lidi financné nedostupné. ‘s
Nékteri se domnivaji, ze jejich kvalita neni lepSi nez u ostatnich potravin.

AMSP CR

Q9. A z jakého divodu nenakupujete produkty vyrobené v CR & z Eeskych surovin astéji?

Pro¢ lidé NENAKUPUJI ¢eské suroviny a produkty?

Nevérim, Ze jsou kvalitnéjsi
nez ostatni potraviny

38 %

Kvtli tomu, Ze jsou drazsi neZ ostatni
potraviny

S takovymi produkty se pfilis 17 %
29 % Bé&hem ndkupu pro mé neni dileiita ¢asto nesetkavam
informace o plvodu potravin

7 7 v Vs . 0,
Nevim, nedokazu fici | 9%
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Samotni producenti opravdu citi zajem svych zakaznikl o regionalni plivod

potravin. Snazi se proto sledovat trend, kdy a v jaké oblasti lidé vice zacinaji @
, . . e o _wve . AMSP €CR

dbat na kvalitu a jsou ochotni si priplatit. -

A jak své zdkazniky vnimaji producenti lokalnich produktd? o)
REGION PRODUKTU JE DULEZITY

Lidé maji zdjem o regiondlni produkty, aniz by resili oznaceni
ECO nebo BIO produkt. Regionalita zajistuje davéru, zbozi
bylo vyprodukovano v prostiedi, které mistni zakaznici znaiji.
Néktefi lokalni producenti pouZivaji pfimo prodej ze dvora, »Tohle se pozitivné méni. UZ si toho vsimaji
ktery je zalozen na mistnich socidlnich vazbach. »Jsou lidi, kteri daji i fetézce a vytvdreji regdly, kde jsou zdrave,
vyssi penize za regiondlni produkty. Uleh¢uji tim zdkaznikim

kvalitu. (...) Do pfistup k témto potravindm.“ Firma Dédolej
farmdrskych obchodu

VYSSi CENA ZA KVALITU JE PRIJATELNA

Klientela lokalnich producentl je ochotna priplatit si, pokud vnimaiji
kvalitu produktd. Producenti zde pozoruji pozitivné se vyvijejici trend.

,Velky tlak na lokdini regiondlni
produkty je. A lidé se ptaji, jestli je to
stfikany. Zajimaji se o ovoce, jak se
péstuje.” Prodej ovoce Kromériz

chodi lidi, kterym
zdleZi na tom, co si
davaji do Zaludku.“
Firma Konecné vyvar

,Zakaznici si jsou urcité
ochotni priplatit.”
Firma Syry Melcher

»Myslim si, Ze lidé vnimaji, Ze se pohybuji v néjaké spadové

oblasti, kde bydli, pracuji, chodi do skoly a kam chodi )

nakupovat ty regiondini produkty. My jsme vdzani na Komentai AMSP CR: Lokalni producenti si ¢im dale vice uvédomuiji, Ze
SO a jsme dost ovlivnéni turisty. Firma Syry Melcher musi prodej svych vyrobk( podpofit intenzivnéjsi marketingovou aktivitou.

21 Ipsos pro AMSP_Lokalni suroviny a produkty_2016 E



s Vs

Velka cast lidi dokonce véri, ze produkty vypéstované v nasem okoli jsou .
v v v v ’ AMSP CR
pro nase télo prospésné.

4/5 lidi véri, Ze mistni plodiny maji lepsi chutové a nutricni vlastnosti. ‘s

Q25. Rekl/a byste, Ze mistni plodiny (raj¢ata, meruriky, jablka, ¢esnek apod.) maji v &ase sklizné:

Jak je vnimana kvalita a prospésnost Ceskych plodin?

Lepsi chutové
a nutricni vlastnosti S
Produkty vzniklé ¢i

, vypéstované v misté,
Stejne chutoveé Komenta¥ AMSP CR: Dal3i nesmirné kde iijeme’ jsou pro
41 H zajimavé zjisténi. Tuzemsti > > S
a nutricni VIaStnOStI spotrebitelé jsou v drtivé vétsiné nase telo prospesne
presvédceni, Ze lokalni produkty jsou
Horsi chutové zdravé a chutnéjsi.
a nutricni vlastnosti \_ )

6 % nevi
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Sami producenti kladou velky dtiraz na kvalitu a pavod surovin. Vynakladaji

velké usili, aby jejich produkty splfnovaly naroky na kvalitu. Problémem
muze byt napftiklad skladovani a zbytky surovin.

A jak je to s kvalitou surovin o¢ima producent(?

DUVERA V KVALITU SUROVIN
Kvalita surovin s c¢eskym plvodem je na prvnim misté. Producenti
vystridali nékolik dodavatelt, nez nasli kvalitni suroviny, se kterymi
jsou spokojeni.

,Méli jsme subdodavatele, ktery ndm
fikal, Ze jsou ta semena ceskd. Po
case jsme ale zacali pochybovat, kdyz
jsme se o tom dozvidali vice. Ted'
odebirame semena primo od
zemédeélcu, co to péstuji.”

Firma Dédolej

,VSechna kurata mame
ceskd. Nechceme mraZend
kurata z Brazilie. Takhle my
nepremyslime, zahranicni
suroviny u nds nepripadaji
v uvahu.”

Firma Konecné vyvar

,Madme vic dodavateld, vybirame si ty, kteri maji
kvalitni suroviny. (...) Mdk bereme od soukromnika.
Drive jsme prebirali kaZdy pytel, kaZzdy mdk jsme
chutnali, jestli neni horky. Dnes je sloZité sehnat
kvalitni ¢eské suroviny.“ Firma Ryd| pekdrna

23 lIpsos pro AMSP_Lokalni suroviny a produkty_2016

Problémy, které se mohou objevit:

SKLADOVANI

»Pro nds je klicové, aby ndm
semena doddvali po % tuné
v mésicnich intervalech,
abychom nemuseli kupovat
celou urodu. Neméli bychom
to kde skladovat a bylo by to
i financné neunosné.”

Firma Dédolej

Komentai AMSP CR: Je
potésujici, ze tuzemskym
producentlim jde o
dlouhodobou povést a snazi se
lokalni produkci nabizet na bazi
celého lokdIniho dodavatelského
fetézce.

ZBYTKY SUROVIN

»Zbyde ndm zelenina s
masem. Nevime co s tim.
Dalo by se to pouZit pro
zvifata, ale v jednom bardku
nejde délat jak pro lidi, tak
pro zvifata. A postavit néco
vedle pro zvirata, to se ndm
nevyplati.”

Firma Konecné vyvar




Produkuji lidé vlastni
plodiny a domaci
potraviny?

Ipsos



3/5 lidi si péstuji vlastni plodiny. Nejcastéji na Vysociné, nejméné pak ‘g
v Usteckém kraji. Neceld étvrtina by péstovala také rada, ale nema kde.

AMSP CR

Q17. Péstujete si doma nebo na chaté viastni plodiny?

Péstuji si lidé vlastni plodiny?

m Ano
Rad/a bych, ale nemam kde
Ne
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Obdobna situace je i v pfipadé vyroby domacich produkti. Nejaktivné;jsi ‘g
jsou opét na Vysociné.

AMSP CR

Q18. Vyrdbite si doma vlastni produkty? (napr. domdci jogurty, marmelddy, kosmetiku apod.)

N Vyrabi si lidé domaci produkty?
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Nejcastéji dochazi ke zpracovani ovoce. 4/5 téchto domacich producentt ‘g
vyrabi dzemy, marmelady a povidla. Casté jsou i mosty, sirupy a kompoty.

AMSP CR

Q19. Jaky/é produkt/y si doma vyrdbite?

Jaké produkty si doma vyrabi? n=415

V mensi mire e

ze zeleniny: Masst;/éky
(o]

Predevsim
ovoché:

Nakladana
zelenina e
Dzem
marmel?élc/j / 25 % o
= AQY1 [ Mostyctavy/ -
povidla sirupy

383 % 27 %
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Kde lidé ziskavaji
informace o ceskych
produktech a prodejcich?

Ipsos



Nejcastéji lidé ziskavaji informace ohledné ¢eskych produkti a producentti e
na internetu a od svych blizkych.

AMSP CR

Q11. Kde vsude hleddte informace o Ceskych produktech a prodejcich?

Kde lidé hledaji informace k ¢eskych produktim a potravinach?

Na internetu U p¥atel &i rodiny V novinach, ¢asopisech U odborniki V lokalni TV, radiu

Komentai AMSP CR: Internet se stava klicovym sdélovacim prostiedkem pro
rdzné testy, porovnani, reference atp. Je ale patrné, Ze velkou roli trvale
sehrdva doporuceni. To je dobra zprava hlavné pro malé firmy, které mohou

dobfre profitovat i bez mimoradné reklamy v médiich. E
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Na internetu navstévuji pfimo oficialni stranky prodejct. Castym zdrojem .g
informaci jsou i socialni sité.

AMSP CR

Q12. Uvedl/a jste, Ze hleddte informace o ceskych produktech a prodejcich na internetu. Na jakém typu strdnek si tyto informace hleddte nejcastéji?

Kde konkrétné na internetu tyto informace hledaji?

il
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Velka cast lidi by uvitala takovych informaci vice. Predevsim Ti, ktefi Ceské ‘s
vyrobky nakupuiji ¢asto.

AMSP CR

Q13. Uvital/a byste vice informaci o ¢eskych produktech a prodejcich?

Maji lidé zajem o vice informaci o ¢eskych produktech a prodejcich?

Urcité ano

Spise ano @

A B

Komentai AMSP CR:
Jestlize vice jak 80 % spottebitell pozaduje vice
informaci o lokalnich produktech, pak je zfejmé, zZe
Nevim’ nedokazi rict @ producenti a prodejci mohou &eské vyrobky
propagovat daleko intenzivnéji, aniz by tim nakupujici
,unavili.”
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Informace ohledné potravin mohou byt predavany i v ramci inspiraci na ‘g
rtizné recepty, které lidé nejcastéji Cerpaji na internetovych blozich 4
AMSP CR

a strankach o vareni.

Q16. Jaké zdroje pouZivdte jako inspiraci pro své vareni?

Jaké jsou nejcastéjsi zdroje inspirace pro vareni?

Nevaiim —5 %, nevim — 2 %
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Jaky je postoj verejnosti
k podnikani v agrarne-
potravinarském
prumyslu?

Ipsos



Lidé si mysli, ze je vyhodnéjsi podnikat v potravinarstvi nez v zemédélstvi.
Pozitivné to vnima predevsim starsi generace.

Q20. Myslite si, Ze je v soucasné dobé vyhodné podnikat v:

Vnimaji lidé vyhodnost podnikani v:

AMSP CR

Zemeédeélstvi

6 %
14 %
Komentar AMSP CR: Tento nazor

17 %
I
¢
potvrzuji i analyzy AMSP CR

@ zamérené na strukturu a trendy
podnikatel( v riznych odvétvich.
Vétsi davéra podnikateld v
potravindrstvi je dana vizi
komeréniho produktu, ale zifejmé i
velmi naro¢nym a hire
progndzovatelnym byznysem v
zemédélském sektoru.

V (L
A\ \ 1\ 1\ e
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@ Urdité ano

B Spise ano

Spise ne

Urcité ne

(@ Nevim

Potravinarstvi

15 %

10 %

31%




V ocich veiejnosti jsou nejvétsim podporovatelem ceskych prodejct .s
nezavislé asociace, cechy a komory. Naopak nejméneé je podporuje EU
a vlada CR.

Q14. Uvedte, prosim, do jaké miry podle Vds ndsledujici instituce podporuji ceské prodejce.

AMSP CR

Dostava se ¢eskym prodejclim v ocich verejnosti podpory od rdznych instituci?

T3B
100%
mm \/elmi podporuji
75% —"°
g
50%
o (6-7)
e (1-5)
25%
[ Nevim
O% ’ . 7 . . . ’ e + Mean
Nezdvislé asociace, Ministerstvo Lokalni Kraje Ministerstvo Vldda CR EU
cechy a komory zemédélstvi zastupitelstva pramyslu a obchodu
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Stat by pritom podle lidi mél agrarné-potravinarské profese podporovat, ‘S
aby prispél k udrzeni podnikani na venkové a podporil zaméstnanost.

AMSP CR

Q23. Domnivdte se, Ze vétsi statni podpora agrdrné-potravindiskych profesi by pfispéla k udrZeni podnikdni a mladych lidi na venkové vc. podpory
zaméstnanosti?

Mél by stat podpofrit agrarné-potravinarské profese?

B Uréité ano

M Spise ano
Spise ne
KomentaF AMSP CR:
Uréité Je patrné, Ze i spotiebitelé si uvédomuiji,
rcite ne Ze podpora podnikdni na venkové dava
velky smysl.
B Nevim
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Z pohledu verejnosti je pro mladé lidi perspektivnéjsi studovat predevsim ‘S
potravinarské obory. Nejméné popularni jsou pak obory agrarni.

Q21.Doporucil/a byste z hlediska perspektivy oboru mladym lidem ndsledujici studijni obory?
Jak je vnimana perspektiva studia péstitelskych a potravinarskych obor@?

AMSP CR

100% -
80% -
33
60% -
40%
20% -
0% -

Potravinarské Zahradnické Lesnické Agrarni
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W Urcité ano

B SpisSe ano

Spise ne

Urcité ne

W Nevim, nedokaZi fici

KomentaF AMSP CR:

Analyzy tento ndzor potvrzuji jen ¢astecné.
Napfiklad Zivnostenské obory typu pekat,
cukrdr, uzenar nebo sladovnik maji za
poslednich deset let nejvétsi ubytky uc¢na.




Cesti producenti a péstitelé jsou vnimani pozitivné. V ocich lidi maji dobry S
vliv na udrzovani razu krajiny.
AMSP €CR

Q24. Rekl/a byste, Ze ¢esti producenti a péstitelé:

Jak jsou vnimani Cesti producenti a péstitelé?

KomentaF AMSP CR:
Vice jak polovina
spotrebiteld vnima

prinos lokalnich
péstitelll i pres aspekt 0z SO S er v c o
Maji pozitivni vlivna | Nemaji Zadny vliv na

udrzeni krajinného v Zf? 2 ..
rézu, coz mohou udrzovani razu krajiny | udrZovani razu krajiny

drobni podnikatelé
vyuzit jako dalsi
prodejni argument.

Nevim,
nedokazi rict
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Zhruba polovina vefejnosti ma povédomi o rliznych profesnich spolcich g
pro péstitele a chovatele. Takové dodavatele pak preferuje tretina lidi.

AMSP CR

Q26. Vite o tom, Ze existuji profesni spolky pro péstitele a chovatele (vinari, ovocndri, zelindri, pekari, lahtdkdri apod.), coZ v praxi znamend, Ze jejich ¢lenové,
tzn. podnikatelé a firmy, museji splfiovat odborné znalosti a jejich vyrobky musi mit garantovanou uroven kvality? A preferujete takové dodavatele?

Ma verejnost povédomi o profesnich spolcich pro péstitele a chovatele?

Nazor téch, co znaji:

n=434 n=367

Nepreferuji zadné péstitele a
49 % chovatele dle toho, zda jsou
¢leny néjakého spolku

Takovéto péstitele a chovatele
o,
33 % preferuji

14 % Nevim, nedokazi Fict
H ANO NE
Preferuji péstitele a chovatele, - omentar AMISE CR:
4% ktefi nei | sadnéh Potvrzuje se, Ze pfislusnost k cechu nebo
o Sl e e ol profesnimu spolku ma svij smysl a mGze
spolku

0OOO6

to byt pouzito i jako prodejni argument,
zdUraznujici dlvéryhodnost producenta
nebo péstitele.
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A jaka je zkusenost
lokalnich producentu
s podnikanim?

Ipsos



Dotazali jsme pét producenti lokalnich surovin a potravin, aby nam ‘s
rekli o svych zacatcich, utrapach, soucasném stavu podnikani a vizi do
budoucnosti.

v

KURECT vivas
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Konecné vyvar — kamaradi, kteri se z domaci kuchyné dostali az na pulty
hypermarketu Globus.

AMSP CR
?  IMPULS: JAK TO VSECHNO ZACALO? Bl % PROBLEM: Z BYTU DO KUCHYNE d % DALSI PROBLEM: MIMO OBOR  [ig
Touha pracovat v gastronomii, vateni jako Potfeba vétsich prostor s rostouci Znalost jak uvafit vyvar nebyla
konicek — vyvar jako hobby. Podobny vyrobou. Od vareni na byté k dostacujici, dulezita byla také
produkt nebyl pfed 2 lety na trhu. \\ - investorovi se sdilenou kuchyni. o« trvanlivost, znalost vyrobnich
,Jd diiv gastro byznys délal, hrozné mé to ®  Doma u3 to neglo, byt zavdnél kuraty, e« «® postupiavyrobniplan.
Idkalo, délam jako kritik do jidla v potrebovali jsme jit ddl. (...) Pak jsme se dali ,Setkali jsme se s profesorem z VSCHT,
restauracich a pisSu o tom recenze. Nechtél dohromady s investorem a ted' jsme dostali k ten ndm radil, jakou by to mélo mit barvu
jsem mit vlastni restauraci, ale tihnul jsem ke dispozici obrovskou sdilenou kuchyn, kde jsou a jak bychom to méli délat. Pak tam byli
gastru. (...) A tohle jsem chtél délat jako také zaméstnanci. Kuchyn vyuZivaji dalsi lidé kuchari z oboru. Nejdriv jsme to délali ve
hobby. Ovérené recepty od babicky.” a mistni zaméstnanci takto asistuji riiznym vodé, pak v konvektdku.”
projektim, nejen nam.”
> i SOUCASNOST: POPRVE V GLOBUSU M > BUDOUCNOST: RUST A EXPANZE

Globus je oslovil, Ze chtéji vyvar Cilem je rozsifovat byznys, zvySovat — =

prodavat. Hypermarket ovsem pfinasi prodeje a proniknout na zahranicni trh. ;l

novy zpUsob organizace (razitka, ¢arové - ,Jestli chceme byt Zivotaschopny, tak to musime w

kédy, terminy dodavek). - “®  at ve velkym. A my to chceme roztocit, aby KURECH VYVAR

,My jsme proddvat v supermarketech chtéli, to ”ﬁﬁ kupovalivic. (...) MoZnd f’ uj deme i do )

my to chceme nabidnout co nejvétsimu poli dav/S’hO supermarketu. (...) Chtéli bychom 510 !r

zdkaznikd a tohle je dobry. (...) Uvidime ale, Nemeclfq ana 5/0V6”5’k0- N_a Sf?VeHSkU uz jsme, —

jestli to nebude prisvih. Je to tam viechno ale chtéli bychom to vic rozjet.

jiny, neZ jsme byli zvykli.” www.konecnevyvar.cz
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Syry Susice — manzelé, ktefi si porid

>

-
N
N\

IMPULS: JAK TO VSECHNO ZACALO? X %

Spolecné se Zenou vznikl rodinny
podnik, kam potidili prvni ovce na maso
bez zkuSenosti v podnikani a oboru.

,Rodice hospodarili na 2ha, to byly pozemky,

N

PROBLEM: BEZ VZDELANi V OBORU |2

Projevily se zejména technické
problémy se stroji. Jejich prekonani
umoznilo zapojeni lokalniho socialniho
kapitalu a vyuziti délby prace.

které byly vyvlastnény od komunistd. (...) A v =" ,Postupné jsem se seznamoval s lidmi a pFisli i

roce 2001 jsem do toho privzal svoji
nastavajici Zenu a Ze si poridime pdr ovecek.
To jsem jesté délal v lese. Tak jsme v roce
2004 zacali délat syry, to jsme si poridili prvni
ovecky a udélali si zemédélsky minimum.”

1 SOUCASNOST: JSME NA MAXIMU N >

Podnikani se opira o lokalni prodej —

lidé chodi ke svému zemédélci.

Zakladem jsou prodej ze dvora a —
farmarské trhy. ==
,SnaZime se dostat k situaci, kterd byla ve 30.-

40. letech, kdy lidi méli svy rezniky, svy

zemédelce, kam chodili pro vajicka, mléko,
smetanu. Deldme tradicni véci, jak se déldvali

driv, ale ti lidi s tim nemayji zkusenost. (...) Nyni
jsme v podminkdch vyrobniho maxima.“

zndmi, kteri mi pomohli. A spolupracujeme a

vSechno néjak funguje. (...) Madm kamardda, s
kterym jsme se naucili s technikou. Mam
kamardda svdrece, co potrebuju, s tim mi

pom(Ze. Mdm kolem sebe ten tym dobrych

lidi, s kterymi se mi dari a funguje to.”

BUDOUCNOST: STABILIZOVAT

Zprovoznit webovou stranku, stabilizovat
produkci a vyrabét nadale pro mistni
lokalitu v omezeném mnozstuvi.

,Jsme ve vnitfnim rozporu, Ze kdyZ udéeldme
reklamu, nepokryjeme vzniklou poptdvku. Ted’
je to tak akordt. Spis jsme resili, Ze nechceme
zvysSovat vétsi stado krav, chceme syr délat v
omezenym mnoZstvi a ty konzumenty
odmitnout. Chceme to délat v rozumny mire,
aby nds to podnikdani nepohltilo.”

ili ovce a naucili se vyrabét syry.

Syry Melcher

AMSP CR



http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/certifikovane-produkty/detail/1210/biosyry-z-rodinne-syrarny-melcher
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Pekarstvi Rydl — rodinné podnikani, které fesi nedostatek zaméstnanc.

>

IMPULS: JAK TO VSECHNO ZACALO? HX % PROBLEM: PEKARINA

Otec zacal podnikat v 90. letech,
zakoupil dim, kde byla dfive pekarna,
obnovil ji a vybavil rakouskymi pecemi.

,Pekari. KdyZ nemdte profesiondly, tak je to

Chybéjici oborové vzdélani v rodiné
a know-how v oblasti pekafstvi.

,Zamer mél muj otec, mé bylo tenkrdt 18. To \\ - tézké. Nikdo v rodiné se nevyucil. A mdj bratr

byl starej bardk, ktery se opravil — takovad *® sipakudélal technologickou skolu v
péknd pekdrnicka. A pak ty technologie.” Pardubicich.”
i SOUCASNOST: NOVE PECE > Ulg BUDOUCNOST: OBAVY Z EET

Investice do technologii v ramci
obnoveni peci, prodej certifikovaného
precliku a regiondlni prodej véetné Billy.

ab
,Letos jsme investovali, tak jsme spokojeni. D
Ale jé nevim, jak dlouho tyhle pece vydrZej.”

,Billa v nasem regionu md regiondini
produkty. Tam doddvdme nase precliky. My
madme ten okruh okolo Bélohradu a pak mame
auto, ktery jezdi Prahu, Olomouc.”

Obavy z odlivu drobnych podnikatel(,
ktefi odebiraji jejich vyrobky, brzdi
rozsifeni vyroby.

,,Chtéli bychom rozsirit vyrobu, ale mame
strach, Ze kvili EET dojde k poklesu odbéru,
protoZe drobni podnikatelé skonci. My
doddvdme na maly vesnicky, kde proddvad
duchodkynée.”

AMSP CR

A % DALSIi PROBLEM: ZAMESTNANCI g

Problémy s motivaci a udrzenim
«® zaméstnancl maji vzristaji charakter

“®  «® ez nalézani fedeni. Jsou limitujici pro

rast produkce.

,Ta pekdrna je mald. A jsou to nocni smény.
(...) Mél [zaméstnanec] prijit do prdce,
neprisel, nebere telefon. A pak napise SMS,
Ze uZ neprijde. Tak jsme mu napsali, Ze je
néjakd vypovédni lhita a jemu je to jedno.
(...) Prace je, ale neni s kym to vyrobit.
Vyuceného pekare nenajdete uz viibec.”

www.josefrydl.cz




Dédolej — rozrustajici se vyroba oleja.

AMSP CR
IMPULS: JAK TO VSECHNO ZACALO? QB ¥ PROBLEM: NEZVLADANI VYROBY d % DALSI PROBLEM: SUBDODAVATEL g
Inspirace italskymi lisovanymi oleji Nedostatek zkuSenosti a know-how Proces vyrobniho planu vyZadoval
v kombinaci s ¢eskymi semeny oslovila s vyrobou vétsiho mnoZstvi produkt(. standardizaci a nastaveni strategické
nejprve kamarady. \\ e ,Meélijsme ty farmdrské trhy a do toho prvni -~ komunikace.
,V Itdlii jsem byl na prohlidce farmy, kde *®  Vdnoce. Tak jsme jeli nonstop 18 hodin - ® ,Ndm dosla $patnd makovd semena a
lisovali olivovy olej, moc se mi to libilo. denné, to nds dost nicilo. Trhy byly vSude po bylo nutné je reklamovat u
Vsechno se musi dodrZovat za studena, aby republice a vsechno jsme objizdéli sami, do subdodavatele. To byly semena za sto
to bylo zdravy. Tohle se k ndm ve vétsi mire toho vyrdabéli. Bylo to ndrocny.” tisic. Pro dodavatele to nebylo nic, ale my
nedostane. (...) Hledal jsem variantu z v tom méli velké penize.”

Ceskych semen, ktery maji spoustu
zajimavéjsich nutricnich hodnot neZ olivy.”

M 1 SOUCASNOST: VELKA KONKURENCE |X » BUDOUCNOST: LIDE A VYVOI

Konkuren¢ni vyhodu pfindsi zejména Cilem je 10 stabilnich zaméstnancd, ktefi
vyroba z ¢eskych semen a ojedinélé zajisti provoz a uvolni kapacitu pro vyvoj.
bylinné oleje. ,,Chci mit as hlavné na to vénovat se vyvoji a
zbavit se proddvdni na téch trzich. Tim myslim

osobné, chci, aby jezdili zaméstnanci.”

-
. « i -

,Téch firem v CR bude urcité kolem 10, a to -

pocitdm i jednotlivce. A ten trh je tim

pomérné saturovany. To neni tak spotfebni

zboZi, které by clovék nakupoval denné. {(...)

My jsme jedinecniv tom, Ze déldme oleje s Dédolej.cz

bylinkami. To podle mé konkurence nemd.”
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Prodej ovoce — primy prodej
RN

IMPULS: JAK TO VSECHNO ZACALO? QN3

Vzdélani a zajem v oboru. Poté prace
v druzstevnim sadu na vedouci pozici.

V roce 1993 si druZstevni sady pronajal. \\ -

,Nejdriv jsem délal okrasné sadovnictvi. (...).
A pak se vyskytlo mistni druZstvo, kde méli
problémy s vedoucim sadu kvili alkoholu.
ZazZadal jsem a prijali mé. (...) V roce 1993 se
toho chtéli zbavit, obéhal jsem ty vlastniky a
sady jsem si pronajal. Pivodné 10 ha jsem
rozsiril, mam zdsobu vody, zavlahu.”

M 1 SOUCASNOST: LOKALNi PRODEJ

Prodej zaméreny vyhradné na lokalitu
v misté produkce. Rozvoz ani posta
nejsou financné zajimavé. Farmarské

trhy se nevhodné kryji se sklizni. - : ,Nedovedu si predstavit, Ze tu budu mit PC. Jsou

,Proddvdme pfimo zdkaznikovi. Postovné je
drahé, to kolikrdat prevysuje hodnotu vyrobku.
(...) Farmdrské trhy byvaji ve sklizriové
sezoné. V tu dobu jd uZ treba jablka nemdm.“

ze dvora.

AMSP CR

# PROBLEM: UCETNICTVi A DANE X % DALSIi PROBLEM: NEURODA >

Neznalost Ucetnich zdkond vedla V dobach neurody ¢i nepfizné pocasi
k vétsim vydajlim (dané, socidlni (mrazy, kroupy) nutnost substituovat
a zdravotni pojisténi). o Zisky jinym zameéstnanim.

- ,Financné to bylo ndrocné, takZe jsem do : *®  Byly i roky, kdy nebylo ovoce, nebo pfisly
toho dal néjakou cdstku ze svého. KdyZ prislo mrazy. To jsem zlstal bez prostredkd. (...)
dariové prizndni, tak ta investice se odepisuje Nakonec ta sezona dopadla dobre, jeden
na 15 let. Moje vyddni bylo jako zisk, ktery se zahradnik mi nabidl prdci, délal jsem
musel dodanit a muselo se zvednout SP a ZP.” protipovodriové opatreni, brehy a

ozelenéni.”

2l » BUDOUCNOST: OBAVY Z EET

Nedostatecné technické zazemi pro
zavedeni EET ohroZuje prodej pfimo
v sadu.

tady Castd vloupdni. Chytry mobil nemdm,
neumim s nim. Nedovedu si predstavit mit tu 2
elektronické pokladny.”

Www.prodejovoce.cz




Producenti ¢asto nejprve investovali své vlastni Uspory a plijcky zvaZuji az g
v momenteé rozsirovani byznysu. Snazi se Cerpat i z dotaci.

Jakym zplisobem producenti financovali své podnikani?

Vyrobci maji riznou zkusenost s financovanim
svého podnikani. Producenti zpocatku
investovali vlastni penize, ale néktefi z nich

0.y 75 P : ; Komentar AMSP CR:
,Nepujcovali jsme si, vSechno jsem financoval o _ ,
p . , Je patrné, ze podnikatelé v
sdm. Pak se objevil Petr a navrhnul ndm o R
o ) ) , zemédélstvi dokazi vyuzivat
spoluprdci, tak jsme se dali dohromady. Ted,

5 Lo » ) . 5 r == = ’ podplrnych nastrojli a Ze v
hledaji pro rozsifeni byznysu dalsi zdroje penéz kdyZ nechdvdme zboZi na fakturu, tak jsme mnoha pfipadech podpora
— naptiklad v investorovi, pGjéce nebo kolikrat 250 tisic v minusu, neZ dorazi platba.

tohoto segmentu umoziuje
Jeho financni prispévek ndm pomohl, Ze to malym firmdm bojovat se

nemusim dotovat sdm.“ Firma Konecné vyvar zahrani¢ni konkurenci, ktera je

rovnéz zadotovana.

evropskych dotacich.

Producenti také vyuzivaji dotaci, nebo si berou putijcky s podporou garancnich programti.

,Madm pljcku, na kterou vyuzivam Podpdrny a garancni
rolnicky a lesnicky fond, ktery dotuje uvéry. KdyZ je urok z
banky 5 %, tak oni daji 2,5 %. KdyZ jsem do 40 let, tak
dalsi 1 % dold. TakZe ja platim 1,5 %.“ Firma Syry Melcher

, Ty dotace jsou tak dobré, Ze mé to zldkalo pokracovat.
Bere se na plochu podle hektaru, za dodrZovdni

Setrnych postupt, na mnoZstvi produkce, na ozelenéni
nebo za financni kazehi.”“ Prodej ovoce Kromériz
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