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Vyzkumné pozadi B 2

AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU

AMSP CR sdruzuje na oteviené, nepolitické platformé malé a stfedni podniky
a zivnostniky i jejich organizace z celé Ceské republiky.

Ve spolupraci se svymi partnery AMSP CR priib&zné realizuje projekty cilené
na aktualni otazky ve své oblasti plisobeni, podporované vyzkumy trhu. Cilem je
ziskani obrazu o dané problematice a moznost dalSi prace s témito vystupy.

Hlavnim cilem vyzkumu bylo zmapovat export a exportni oblasti mezi malymi
a strednimi firmami, znalost a vyuzivani CzechTrade a
srovnat vysledky s predchozimi roky.

2 lIpsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem Ipsos



Metodika B, B

AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU

CATI — telefonické dotazovani firem

16-26.5.2017
Q Cilova Malé a stfedni firmy (5-250 zaméstnanci),
skupina které alespon cast vyroby/sluzeb exportuji
500 firem

Q‘ Vyzkumny

£ , . Strukturovany dotaznik o délce 15 minut
m nastroj

3 Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem Ipsos
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Ipsos pro AMSP: Export malych a strednich firem

AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU

Letosni vyzkum potvrdil dlouhodobé vysokou znalost CzechTrade mezi exportéry
(94 %). 3 z 10 firem vyuzily jeho sluzeb pro podporu exportu, coz je podobnad
situace jako v roce 2016.

NejcastéjSimi dlivody pro vyuzivani CzechTrade jsou dlouhodobé pomoc

s marketingem a propagaci a vyhledani vhodnych obchodnich
partnert\distributori. Naopak firmy, které CzechTrade nevyuzZivaji obvykle
uvadeéji, ze je to kvuli tomu, Ze si export resi samy a Ze podporu nepotrebuiji.

34 % (naruast 4 % oproti lonisku) firem uvedlo, Ze znd nastroje podpory exportu
od MPO. Nej¢asté&ji se stejné jako loni jednd o oficialni Uéasti CR na vystavach a
veletrzich v zahranici a jednotna kontaktni mista.

Nejdulezitéjsimi formami podpory exportu jsou pro firmy podpora prezentace
v zahranici a informacni servis.

Ipsos
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Kromé EU exportuji vyvozci nejcastéji do SNS, Severni Ameriky, o =Y
do oblasti Blizkého vychodu a do dalsich asijskych zemi. -

‘(l)‘!/:‘:)lasti exportu ( \

B Exportujisem M Planuji sem exportovat 1 Neexportuji sem, ani nemaji plany

. 99]

Komentar AMSP CR:
SNS 38 16 Do SNS SNS trhy ozivuiji,
PP a na Blizky h o 2
Blizkv vvchod 27 b7 - tahounem se zacina
vy vycho.d stavat opét Rusko, které
Dal3i asijské zemé 26 N7 67 TS e po nékolika letech
, . > % vice propadu roste dle
Severni Amerika 25 B9 firem nez aktudlnich statistik za
Afrika 19 16 ol i‘”‘,*le prvni &tyfi mésice
je podi : meziroéné o 21%.
Jizni Amerika 16 N7 podobny

jako v roce
2016.

Stredni Amerika 14 4

Australie 13 4

g J

Q4. Nyni Vam budu predcitat jednotlivé regiony. Pro kaZdy region prosim uvedte, zda do regionu exportujete, planujete
sem zacit exportovat, nebo sem neexportujete, ani nemate plany zacit.

Bdze: 500 M
Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem
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Polovina firem exportuje do 6 a vice zemi. Ctvrtina firem vyvazi %)

CzechTrade MINISTERSTVO

. V 4 \V4 v d AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU
do maximalneé 3 zemi.
Do kolika zemi firmy exportuji? Do kterych zemi planuji firmy
V% rozsirit export? KomentiF AMSP CR:
v % Némecko je dlouhodobé
nejen nejvétsim
MW 21 avice exportnim teritoriem,
6 % ale z pohledu vyvozli je i
M 11a720 velmi stabilni. V
poslednim meziro¢nim
W6azl0 srovnani za prvni Ctyfi
o mésice roku se velmi
4-5 4 % dafi i exportdim do Ciny,

v USA se zase dosahuje
w13 - - — vysoké pfidané hodnoty.
MSP stale Castéji
diversifikuji riziko tim, Ze
si rozkladaji celkovy

Ostatni zemé 2 % a méné obrat do vice zemi.

Podil firem
exportujicich

do alespon 11
zemi oproti lorisku
stoupl o 7 %.

Q4.Do kolika zemi exportujete? Q7_1. MUZete uvést konkrétni zemé, do kterych planujete v budoucnu zadit exportovat?
Bdze: 500

Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem M
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Sluzeb CzechTrade vyuzili 3 z 10 exportéru, coz je stejné

jako v roce 2016.

Podpora vyuzita pro export

v%

(d Vlastni
pracovnik

63 %

201667 %

7% 18 %
MINISTERSTVO

PRUMYSLU A OBcHODU 2016 19 %

fj 10 %
EGAP 2016 10;)

Y

CzechTrade

G

M

30 %

201631 %

Asociace, svazy,
komory

18 %

201620 %

Poradenské firmy

9 %

201612 %

Q3. Jakou formu pomoci jste vyuzili pfi podpore vasich exportnich aktivit?

Bdze: 500

Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem

Banky

MZV/zastupitelstva

12 %

201612 %

= 5%

Cesa BrormiBavka 9016 4 94

CzechTrade IMINISTERSTVO

AMSP CR PRUMYSLU A OBCHODU

KomentaF AMSP CR:
S ohledem na
institucionalni sféru je
pro MSP dlouhodobé
nejprirozenéjsim
partnerem CzechTrade,
ktery podnikatelé
vnimaji jako provérenou
a nezavislou statni
podporu. Je patrné, ze
silnou pozici si stale
udrzuji i komercni banky.
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Za nejvétsi problém exportu povazuji firmy regulaci, byrokracii a B B

rostouci naklady.

Nejvétsi problémy v exportu

v %

Regulace, byrokracie-

Kurzy, kurzové riziko
Nutnost souladu s mistnimi predpisy, zvyky
Konkurence
Ceny, cena doopravdy
Rostouci néklady
Celnice, celni bariéry
Nalézt vhodného partnera / zakaznika
Nedostatek kvalifikovanych lidi
Nedostatec¢né finance
Nizka vladni podpora
Jazykova bariéra
Platebni moralka
Podcenény marketing a propagace
Doprava
Podcenéni strategické analyzy trhu
Zajisténi Ci plnéni objednavek
Dalsi odpovédi pod 2 %

& b B PO O NN

Q30. Jaké jsou podle Vas nejvétsi problémy v exportu?
Bdze: 500

Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem

Oproti lonsku se vyrazné
Castéji objevovalo téma
kurzu a kurzovych rizik,
zfejmé v souvislosti s dénim
kolem koruny.

Regulace/byrokracie a
nutnost souladu s
predpisy/zvyky byly hlavnimi
problémy exportu i loni.

AMSP CR PRUMYSLU A OBCHODU

/Komenta’F AMSP (v:R:\

Vysoka byrokracie se
stdva obecné hlavni
bariérou tuzemskych
MSP, coz se mlze
projevit na jejich nizsi
vykonosti. S ohledem na
velké medialni diskuse
ohledné ukonceni
intervencniho rezimu se
v poslednich mésicich
velka ¢ast exportéra
zacala zajistovat, coz se
projevilo ve zvysenych
nakladech a vyssi mife
nejistoty.

N\ /
e
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Za nejvétsi konkurencni vyhodu firmy na zahranicnich trzich povazuji

respondenti kvalitu svych produktti/sluzeb a jejich specialni charakter.

Nejvétsi konkurencni vyhoda firmy na zahranicnich trzich

v%

Kvalita produkt(, sluieb_

Specidlni sluzba, produkt ktery poskytujeme
Pruznost dodavek

Nase znacka

Spolehlivost nasi firmy

Flexibilita

Servis / sluzby pti dodavkach / komplexni servis
Siroka nabidka sortimentu

Tradice / dlouhodob3 existence

Pomér cena/kvalita

Inovativnost

Rychlost

Néco jiného

16

P PR RPRENMMME

=
o

Ptiklady odpovédi respondent

,Vyroba v Ceské republice - lidé maji
Ciny plné zuby, otdzka kvality a servisu.”

,MoZnost vyjit vstric poZadavkum
zdkazniku, flexibilita vyroby.”

,Zkusenost s teritorii, dobrd kvalita
za prijatelnou cenu.”

,Celorocni dostupnost produkce firmy-
export Zivych ryb.”

»Sluzby s pfidanou hodnotou
k doddvanym produktum.”

Q31_1. Co je nejvétsi konkurencni vyhoda Vasi firmy na zahranicnich trzich?

Bdze: 500

Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem

\  (CzechTrade MINISTERSTVO

AMSP CR PRUMYSLU A OBCHODU

Komentai AMSP CR:
Firmy si véfi, sazi na
kvalitu svych vyrobki a
nespoléhaji na to, Ze by
hlavni konkuren¢ni
vyhoda byla v nizkych
cenach. Dulezity je fakt,
Ze podnikatelé mifi za
vySsi pridanou
hodnotou, a to na bazi
specialnich sluzeb.
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Témér vsechny firmy znaji CzechTrade. 2/3 z nich ale jeho sluzby B D

CzechTrade MNISTERSTVO

nevyuzivaji, predevsim protoze si Casto resi véci kolem exportu samy. e e
94 % firem zna spolecnost CzechTrade.
| 68 %|z téchto firem ovSsem nevyuzilo sluzeb této spolecnosti
pro podporu exportu.
PriCiny nevyuzivani
v %
Re3ime si sami a nepotiebujeme tyto sluiby_ ~
Komentar AMSP CR:

Neduvéra, nejsme si jisti, Ze by ndm CzechTrade poskytl i¢innou pomoc
Mame osobni kontakty v misté

Nerelevantni nabidka

Vyuzili, ale nepomohli, nic nenabidli, neméli zajem
Cena, nevyhodnost

Neznalost nabidky

NefeSime to

Specificky obor / specifické produkty

Slozité jednani / zdlouhavé / hodné byrokracie
Spatna zku$enost

Spoléhame na rady jinych exportér(

Néco jiného

Nevim, neumim posoudit

Znalost CzechTrade je
velmi vysok3, stale je ale
patrné, Ze firmy nejvice
spoléhaji na vlastni
kapacity.

OO-hINWWWW-hm\Im

Q8. Znate agenturu CzechTrade?
Q10. Z jakého dlvodu vase firma nevyufZila sluzeb CzechTrade?
Bdze: 500/319 (znaji CzechTrade ale nevyuZili ho)

13 Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem
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Nejcastéjsimi dlivody vyuzivani CzechTrade jsou pomoc s %)

CzechTrade MINISTERSTVO

° ” . s » ” ” AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU
marketingem a propagaci a vyhledavani vhodnych obchodnich
(-] [ [ (-]
partnera/distributora.
e . Davody pro vyuZiti
Priciny vyuzivani CzechTrade CzechTrade maji podobny
v % charakter jako loni. .
Komentar AMSP CR:
_ ) Dlouhodobé podobny
Pomoc s marketingem a propagaci pohled na ddvody
Kvuli vyhledani vhodnych obchodnich partnert\distributord vyuzivani CzechTrade.
Kvuli osobnim kontaktlim v misté, které maji zahrani¢ni zastupci CzechTrade 11 Mensi firmy nedisponuji
. o o L marketingovymi
CzechTrade poskytuje spolehlivé informace (mistni zvyky a predpisy, regulace) 11 specialisty na véechna
Zajisténi prizkumu trhu nebo strategické analyzy 11 teritoria a od CzechTrade
Veletrhy, G¢asti na veletrzich, vystavach 10 ocCekavaji znalost
L N lokalniho prostredi a
Kvuli ispore nakladd\éasu se vstupem na trh 9

pomoc s vyhleddnim
obchodnich partnerd.

Prizkum trhu, ovéreni poptavky, informace
Zvyseni daveéry v zahranici diky statutu statni instituce

Dotace, financ¢ni podpora

Q9. Z jakého dlvodu Vase firma vyuZila sluzeb CzechTrade?
Bdze: 150 (vyuZili CzechTrade)

Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem



Drtiva vétsina firem, co ma zkusenost s CzechTrade, ma zajem =
jej vyuillvat i v budoucnu. AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU

Ochota vyuzivat CzechTrade v budoucnu

v %
76 49 H+H Ano
12
W Urcité ano
38
M Spise ano
37
Spise ne
38 B Urcité ne
Nevim
6
Vyuzili sluZzeb CzechTrade Znaji CzechTrade,

ale nevyuziliho

Q9A. Méte zdjem do budoucna nadale vyuzivat sluzeb CzechTrade?
Q9B. Byli byste v budoucnu ochotni vyuZivat sluzeb CzechTrade?
Bdze: 150 (vyuZili CzechTrade)/319 (znaji CzechTrade ale nevyuZili ho)

15 Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem




Podpora ucasti na vystavach a veletrzich je nejcastéjsi vyuzivanou =
sluzbou CT, nasleduji exportni konzultace a vyhledani e
obchodniho partnera.

Vyuziti sluzby CzechTrade
V %, baze firmy, které vyufZily sluzeb CT

Vystavy a veletrhy v zahraniéi — spolecna prezentace firem 71
Exportni konzultace v Praze nebo v regionech CR (Meeting Point, konzultaéni dny) 46
Vyhledani obchodniho partnera 45

Aktudlni informace ze zahranic¢nich trht

(novinky na webu, CzechTrade dennég, Businessinfo.cz) 41

Poptavky zahraniénich firem a tendry 36

B2B a prezentacéni akce, networking, Sourcing days (=setkani s nakupc¢imi) 35

Osloveni potencidlnich obchodnich partnert a ovéreni zdjmu o produkt\sluzbu 34

Exportni vzdélavani — konference a semindre 32

Prizkum trhu a zmapovani konkurence 27

Provéreni obchodniho partnera (bonita) 21

Dlouhodoba asistence — napr. organizace jednani, podpora pfi cestach do teritoria, 14
monitoring konkurence, podpora pfi jednani s Grady atd.

Podpora primyslového designu — dotacni program 8

Program Sance pro uspésny export_

Q11. Uvedl\a jste, Ze jste v minulosti pro podporu exportnich aktivit vyuZili sluzeb CzechTrade. Které z nasledujicich sluzeb CzechTrade jste vyu?zili?
Bdze: 150 (vyuZili CzechTrade)

16 Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem M



CzechTrade IMINISTERSTVO

AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU

Nejvétsim prinosem CzechTrade je podle firem fyzicka

17

pritomnost zahranicnich zastupcu v teritoriich.

Co je nejvétsSim prinosem CzechTrade?
v %

Majizku§enosts Nemaji zkuSenost

sCT

Fyzickd pfitomnost zahrani¢nich zastupcl v terltoruch_ 7

KomentaF AMSP CR:
Je patrné, ze i kdyz firmy
vyuzivaji celé spektrum

Uspora nékladii a ¢asu pfi vstupu na exportni trh 3 sluzeb a produkt
Znalost mistnich trha 10 3 CzechTrade,
Profesionalita sluzeb 9 4 nejddlezitéjéi je pro né
O\{évfené informac’e z pr’vnl’ rtfky 9 5 fyzicka pFitomnost v
o , o W.Ucast na veletrzich, sztavach 8 _ exportni destinaci a
Statut vladni agentury, ktery umoznuje snadnéji navazovat obchodni kontakty 7 7 oy
. provérena znalost
IndividudIni pFistup 6 _ ; (ch trhit. Ci ;
Minimalizace rizik se vstupem na neznamy zahranicni trh 5 3 amnl-E , - Inngs“
Informace obecnd 5 _ zahrani¢nich kancelafi je
Sluzby a poradenstvi zdarma 5 5 tak stale nezastu.pitelné,
PFitomnost CzechTrade ve viech krajich CR 5 3 nebot rada klientu
Cenova dostupnost sluzeb 4 2 CzechTrade nevnima
Kontakty obecné 4 4 jako typicky urad, ale
Podpora pfi prezentaci firmy 3 _ jako statni agenturu,
Vyhledavani partner(, zdkaznikl 3 3 poskytujici sluzby za
Spolehliva / divéryhodna organizace / maji zkusenosti 3 _ dostupné ceny.
Nevim, neumim posoudit 19 65

Q14. Co je podle vas nejvétsim prinosem spoluprace s CzechTrade?
Bdze: 150 (vyuZili CT)/319 (znaji CT, ale nevyuZili ho)

Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem




Na pritomnosti zahranicnich zastupcu v teritoriich firmy nejvice
ocenuji znalost prostredi a know-how.
Co firmy nejvice ocenuji na fyzické pfitomnosti zahranicnich zastupcu

v teritoriich?
Vv %

Jednotna nabidka sluzeb
v zahranici

Znalost
prostredi

Jazykova Obchodni
vybavenost | kontakty

Vybér mésta, kde ma CT
své sidlo z hlediska
obchodnich kontakti

a know-how

41%

Q13b. Co konkrétné nejvice ocenujete na fyzické pfitomnosti zahrani¢nich zastupct v teritoriich?
Bdze: 39 (firmy co povaZuji za nejvétsi prinos CT pritomnost zdstupcl v teritoriich).

18 Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem

CzechTrade MINISTERSTVO

AMSP CR PRUMYSLU A OBCHODU
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1 ze 3 exportéri znaji nastroje podpory exportu od MPO.

CzechTrade MINISTERSTVO

20

[ 4 vV ee o ° T4 s v o 2% Vd Vé Ya AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU
Nejcastéji jde o oficialni ucasti CR na vystavach/veletrzich.
znd nastroje podpory exportu (obchodu), které poskytuje,
spoluposkytuje ¢i zprostredkovava MPO (30 % v roce 2016)
Jaké nastroje znaji? KomentaF AMSP CR:

v%

Oficidlni G&asti CR na vystavach a veletrzich v zahraniéi

I S

Firmy se ¢im dal vice
orientuji ve specifickych

Jednotna kontaktni mista N 54 vprczdgktech rescv)rttul,l
L e L . . festo jsou pro né stdle
Jednani mezivlddnich komisi a smiSenych orgdnti I 44 presto] pv L.
) i Lo prioritou sluzby na bazi
Antidumpingové setfeni I 29 podpory prezentaci
Market Access Database [l 25 podnikd v zahranigi.
Celni suspenze (pozastavenicel) N 24
Projekty migrace za ucelem ekonomickych aktivit Ceskych firem [ 18
Solvit W 10
Oproti lorisku klesla znalost antidumpingovych Setfeni
0 10 %, naopak o 11 % stoupla znalost Market Access ProCoP 05
Database a 9 % znalost celni suspenze. Ani jedno z uvedeného m S

M1. Znate nastroje podpory exportu (obchodu), které poskytuje, spoluposkytuje ¢i zprostiedkovava Ministerstvo primyslu

a obchodu? M1b. A jaké nastroje znate?
Bdze: 500/148 (znaji ndstroje podpory MPO)
Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem
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Nejdulezitéjsi statni podplirnou sluzbou tykajici se exportu je podpora B @W

prezentace v zahranici, dale informacni servis a exportni pojisténi.

ol v . , L T ——————
Dilezitost sluZeb statu pro export dané firmy e
v %
43 38 33 32 W + W Dilefité
23 B 5 - velmi dlleZité
H4
21
M3
21
2

B 1 - zcela nedulezité

 Nevim
Podpora Informaéni Exportni  Asistencni  Exportni Podnikatelské Projekty

prezentace servis pojisténi sluzby v vzdélavani mise ekonomické
v zahranici zahranici diplomacie

P1. Jak byste ohodnotil/a duleZitost nédsledujicich sluzeb statu tykajici se exportu pro vasi firmu? Ohodnotte prosim
jednotlivé poloZzky na Skéle od 1 do 5 kde 1 znamena vibec neni dlleZité a 5 znamena velmi dllezité.
Bdze: 500

Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem

AMSP CR PRUMYSLU A OBCHODU

4 )

Komentai AMSP CR:
Projevuje se, Zze pro MSP
nejsou nejpodstatnéjsim

nastrojem podpory

podnikatelské mise,
naopak vyzaduji
informacni a
marketingovy servis,
osobni podporu v misté
vyvozni destinace a
finanéni exportni
nastroje.

N\ J




Firmy hodnoti sluzby statu pro podporu exportu spisSe primérné, B B
nejvéts$im problémem je relevance sluZeb pro konkrétni firmu. e

Hodnoceni sluzeb statu pro podporu exportu

V%
5
15 M 5 - velmi dobré
Wil
m3
n2

M 1 —velmiSpatné

7 Nevim

Dostupnost sluzeb Kvalita sluzeb Vhodnost sluZeb pro
nasi firmu

P2. Jak byste celkové hodnotil sluzby statu tykajici se exportu?
Bdze: 500

22 lpsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem



Jen mensina firem vyuziva webové stranky pro zisk informaci o a2
o exportu. 8 % vyuziva stranky CzechTrade. v Ce

Vyuzivané webové stranky pro zisk informaci o exportu
v %

8 % 5 % 4 % Vyuzivaniv roce 2016: / \

CzechTrade 6 % . .
: 2 MPO 3 % KomentaF AMSP CR:
CzechTrade GOOgle MBS Qacrony Businessinfo.cz 2% Prekvapive nizka Cisla,

firmy preferuji pfimy
kontakt a reference od
jinych podnikateld.
(o)
3% 3%
@ gyﬂﬁgﬂé‘em%imfn?egﬁ Dalsi uvddéné odpovédi: Stranky konkrétnich firem, kompass.cz, \ /
celni portdl, vyhleddvace obecné.

Mzv

M3. VyuZivate néjaké webové stranky pro hledani informaci o exportu? MlZete uvést které?
Bdze: 500
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2/3 firem by se v pripadé potieby obratily pfimo B )
na proexportni instituci, vice nez 1/3 by vyuzila portal Businessinfo.cz. AsP cr

Informacni nastroje pro podporu exportu / \
v %
Komentai AMSP CR:
Znalost portalu
Businessinfo jen u 56%
procent exportér je
pod ocekavanim. Portal

B VyuZili bychom v ptipadé potfeby ¥ Celkova znalost

Primy kontakt se statni /nalost nemerena

proexportni instituci
(CzechTrade, MZV, MPO) nabizi dlouhodobé
39 % firem nezna portal cennd data, navic

I
56 Businessinfo.cz, Klientské . oy
; i : : zdarma. Je evidentni, Zze
Portal Businessinfo.cz - centrum pro export ani A entn,
je tfeba portal vice
20
11

Zelenou linku export. . . .
marketingové podpofrit.

N\ J

Klientské centrum pro export

14
Zelenou linku pro export !

P5. Které z nasledujicich informacnich nastrojl tykajicich se export( znate? P6. V pfipadé, Ze by Vase firma chtéla vyuZit statni podporu exportu, jaké

informacni nastroje by zvolila (jak by hledala informace o sluzbach)?

Bdze: 500 M
Ipsos pro AMSP: Export malych a stfednich firem




Jaké informace respondenti postradaji? B N

AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU

Spise ucelenost informaci k danému stdtu a lokalité. Informace jsou, ale ne ucelené.

O tom, jaké jsou pldany vyzbrojovani, akvizicni Ziskat databdze firem, s kym mdm tu Cest,
pldny, jednotlivych resorti a informace o tom, zda jsou solidni, kolik md lidi apod.
jaké jsou priority jednotlivych statu v oblasti
bezpecnosti produktu.
Pomoc otevirdani dveri pro
malé a stredni firmy ze

Kontakty na zahranic¢ni sdruZeni, spolky. 4
Odezvu z y polky strany stdtu.
ambasdd Ceské
republiky v Mimo EU souhrn veterindrnich

Informace, které se tykaji

nékterych zemich. o a
zemi mimo celni zonu.

predpisd, které plati v dané zemi.

Ciselnik celnich kontrol by mohl byt prehlednési. Strdnky, kde by bylo rozdéleno, jakou dokumentaci
pro export potfebujeme do urcité zemé.

MozZnosti, jak to méla hospoddrskd komora. KdyZ

neni prdce, moznost néjaké inzerce. Skoleni o Informace k novym zemim pro export,
exportu, skoli firmy, které doddvaji do CR. exportni prileZitosti pro export do
Postradam skoleni, kde by byli zajemci o nasi prdci. dalsich zemi.
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Struktura vzorku

Obrat
do 10 mil. 8
10-59,9 mil. 31
60-99,9 mil 16
100 mil. a vice 39
Neuvedeno 6

Jak dlouho exportuji?

Méné nez5let | 4

5 avice let

Bdze: 500
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CzechTrade IMINISTERSTVO

AMSP €R PRUMYSLU A OBCHODU
Pocet zaméstnanci
5-24 30

25-49 24

50-99 24
100 - 249 23

Primérny podil na obratu
Prodeje v tuzemsku 53

Export 47
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Kontakty

Jan Polak
Account Director Ipsos Marketing
jan.polak@ipsos.com

GSM: +420 603 532 920 . o
Tomas Macku

Research & Communication Director

tomas.macku@ipsos.com
GSM: +420 774 646 799

Jan Humhej

Account Manager Ipsos Marketing
jan.humhej@ipsos.com

GSM: +420 602 789 565

Qur N\a PFikopé 22, Slovansky diim, 110 00 Praha 1

WWW.iPS0S.CZ WWW.ipsSos.com




